PRINCIPALES
OBJETIVOS DE COMUNICACION
Visibilidad - Engagement - Posicionamiento - Venta

mentor_self grusee  £XTRAORDINARIA

Selecciona un objetivo principal y otros secundarios

COMUNICACION 360°

Define en formato medible, alcanzable y temporal cada uno.
(Ej. obtener 1000 visitas en la web en los préximos 2 meses).
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